URIREAEA pymi

breso por Virginia Gutierrez Costas. Propiedad de Unidad Editorial. Prohibida su reproduccién

LUCld
“SCI'l

Cuatro ‘looks’

para cuatro

fines de

semana

e diferentes

Expansion

n°333
3 de
junio

de 2011



Impreso por Virginia Gutierrez Costas. Propiedad de Unidad Editorial. Prohibida su reproduccion

5 MENAJE 18 DISENO

Con su estética austera y sin
adornos Jasper Morrison es
el precursor de la nueva sim-
plicidad. Lo Ultimo: zapatos.

@5 20 RESTAURANTES

elBulli ya tiene sucesor como
el rincén culinario mas codi-
ciado en Espafia. Desvelamos
la lista de espera mas larga.

25 MOTOR

Los descapotables son los
automaviles con mas estilo y
deseados. Este afio su exclu-
sividad se acentla en disefios
sofisticados.

30 BELLEZA

Los Ultimos tratamientos de
cosmética masculina se preo-
cupan de todas las zonas del
cuerpo: del pelo al abdomen.

32 RELOJES

Los modelos cuadrados son
una alternativa que aporta
personalidad. Su técnica
compleja ayuda a ello.

Servir unainfusién con una tetera que [
recuerda al corazon o usar un plato con JI
forma de cerebro. Maria Volokhova

se inspira en el cuerpo para
crear su porcelana fina.

6 GOURMET |
El salchichén de Vic es

un manjar. Ahora se lanza

una version con trufa )
negra para sibaritas.

8 ACCESORIOS

El nuevo casco de Nzi esta
fabricado con una mezcla
de maderas nobles.

10 DECORACION
Adriano Design ha creado para la
firma B. Lab Italia un futbolin de
cristal que se convierte en me-
sita auxiliar de café.

11 TECNOPOLIS
Disefio ochentero con tecnolo-
gfa del siglo XX| se atinan en
la cadena Alteclansing. 4“\

12 PERSONAJE

Crace Leo asesora a grandes
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hoteles de Iujo. Es la Unica 34 ARTE
mujer en el Consejo de The El principe de Liechtenstein EN IPAD .
) Esta semana podra
Leading Hotels of the World. atesora la mayor colec- verla portada ani- |
. cion privada de arte mada de FUtERA DE SE- |
\ RIE €N nuestra ver-
14 PORTADA ‘ _ europeo, Se puede Sion para este dispo-
Apueste por hacer sus salidas \ ver hasta el 2 sitivo. Entre en Orbyt
con una maleta ligera. Proponemos de octubre. (http:/quiosco.or-
. byt.es) y descdr-
conjuntos para cuatro escapadas h e FOTOGRAFIA guese la aplicacién
de fin de semana. X ANGEL BECCRRIL para este soporte.




NO VISTE DE PRADA, ni se para-
peta tras unas desmesuradas ga-
fas de sol. Tampoco vive pegada
a un vaso de cartén de Star-
bucks. Aunque acumula poder
e influencia en el siempre fasci-
nante mundo del lujo, carece
de ese matiz ligeramente diabé-
lico necesario para convertirse
en la protagonista de un best se-
ller. Porque si la editora Anna
Wintour tiene algo de Escarlata
O’Hara, Grace Leo parece te-
ner mucho de Melania Hamil-
ton (el personaje que inter-
pret6 Olivia de Havilland en Lo
que el viento se llevd): dulzura y
un encanto dificil de olvidar.
Su particular Tara, ese pedazo
de mundo que le hace vibrar y
darlo todo, son los hoteles de
lujo. Nacida en Hong Kong en
1955, en una familia de hotele-
ros chinos, ha mamado el ofi-
cio y lo ha pulido hasta conver-
tirse en una referencia. Hoy se
sienta en el Consejo de Admi-
nistracion de The Leading Ho-
tels of the World. Es la unica
mujer que ha ingresado en el
Sanedrin de esta alianza en sus
70 afos de existencia. “Este si-
gue siendo un mundo de hom-
bres”. Precursora del concepto
hotel boutique, estd detras de
establecimientos como el Mon-
talambert (Paris), el Cadogan
(Lonres), el Lancaster (Paris),
o el Lungarno (Florencia).

PERSONAJE

Una dama
de cinco

r

Grace Leoesla
Unica mujer en el
Consejo de Leading
Hotels of the World.
Desde su oficina de
Paris, asesora a
grandes hoteles
para que ofrezcan
una experiencia de
lujo inolvidable,

POR VICKY VILCHES

FOTOGRAFIA DE ALVARO
FELGUEROSO

Como presidenta de la firma
de consultoria y gestién hote-
lera GLA, igual asesora a gran-
des fondos de inversion intere-
sados en el sector como escoge
telas o vajillas para darle el Ila-
mado foque Grace a sus hoteles.
“La experiencia en hosteleria
es clave. Llevo tantos anos en
esto que, mds que una veterana,
soy un auténtico dinosaurio”,
comenta sentada en un sofa
del parisino Hotel Beaumar-

llas

chais, otro de sus clientes. De
cuando en cuando se levanta
para abullonar los cojines o co-
locar correctamente los libros
de la estancia principal. “Hay
dos clases de directores de ho-
tel: los maniaticos y los que no
lo son. Yo siempre escojo los
primeros”, afirma.

Este sofisticado ornithomimus
—el dinosaurio con fama de ser
el mds elegante y agil- luce un
Kelly de Hermes negro que ha
debido de dar varias veces la
vuelta al mundo y un Breguet
acostumbrado al cambio cons-
tante de husos horarios. En Ya-
karta y Marrakech residen sus
nuevos proyectos. “En otono
abrimos el Selman, un riad en
una finca donde se crian pura
sangres. Vengo fascinada del
trabajo con Jaques Garcia y los
artesanos del Atlas”.

Su perfil cosmopolita le con-
fiere una cualidad muy apre-
ciada para moverse en el
mundo de hoy. Dejéo China
para formarse en Estados Uni-
dos y decidi instalarse en Pa-
ris, donde lleva mas de 20 anos.
“Siento la fascinacion de tantos
asidticos por Europa, por Fran-
cia, por Paris. S¢ que estdn pa-
sando cosas importantes en las
principales ciudades de Asia,
pero mi sitio estd aqui”.

Sus compatriotas son cada vez
mds numerosos en la cercana

Su agenda
secreta

La vida de Grace Leo transcurre
entre reuniones y suites. e El Pe-
ninsula de Hong Kong “me trae
recuerdos y cierta nostalgia. Ha
sabido mantener ese toque co-

-
0 - .
VIDAGO PALACE (OPORTO)

~

lonial. Me gusta tomar el té en
su lobby". e EI Taj Pierre de
Nueva York: “El sitio donde ver
y ser visto. En su restaurante Le
Caprice intento tener las comi-
das de trabajo cuando estoy en
la Gran Manzana". e También se
declara incondicional del am-

TA] PIERRE (NUEVA YORK)

biente del Royal Riviera, en
Saint Jean Cap Ferrat (Costa
Azul), “por su encanto y su dis-
creto glamour”. e Entre sus ulti-
mas reaperturas figura la del Vi-
dago Palace de Oporto, “me fas-
cina su ambiente de cuento de
hadas y su spa”, concluye.

ROYAL RIVIERA (COSTA AZUL)
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COSMOPOLITA. La
empresaria, de 56
afios, en uno de los
salones del Hotel
Beaumarchais (Paris).

"Un viaje de lujo
hoy es ir a sitios
POCO convenciona-
les, a lugares
donde no se puede
encontrar un Star-
bucks en un par de
cientos de kilome-
tros ala redonda’,
dice la empresaria

avenida de los Campos Eliseos.
“Los chinos son los nuevos ja-
poneses. También hay que dar
la bienvenida a las grandes ca-
denas del lujo asidtico. Tienen
un concepto de servicio mejor
que el nuestro y nos obligaran
amejorar”, prosigue.

CREATIVOS. Mds escéptica se
muestra, en cambio, con el uso
de la arquitectura de firma o la
llegada de las casas de alta cos-
tura al sector. “Se abusa del re-
clamo. Su aportacin suele ser
un tanto superficial”.

Considera que los hoteles inde-
pendientes viven un buen mo-
mento gracias a la busqueda de
experiencias mds creativas y
personalizadas. “El frio mini-
malismo ha terminado y los #-

Jestyle tienen su piiblico, pero

lo ultimo que yo quiero
cuando voy a un hotel es tener
que pretender que soy alguien
cool’. Mientras la demanda de
maxima privacidad gana te-
rreno —“por eso la competen-
cia para los grandes viene en
ocasiones de las villas y aparta-
mentos con todos los servicios
de un gran lujo™-, en el tu-
rismo de alta gama se vive el
back to basics, cierta vuelta a los
principios. “Un viaje de Iujo
hoy es ir a sitios poco conven-
cionales, a lugares donde no se
puede encontrar un Starbucks
en un par de cientos de kil6-
metros a la redonda”.

Esto no es 6bice para que ella
se deje caer de cuando en
cuando por la Costa Azul o por
Mallorca. “No gestiono ningtin
hotel en Espana, pero me en-
cantaria hacerlo. Pongalo en
la entrevista, quiza asi me salga
algun cliente en su pais”, deja
caer en la despedida.

Melania sonrie encantadora y
Escarlata afila el brillo de sus
0jos. Y Grace Leo coge su Ke-
1ly y enfila los Campos Eliseos
en direccién a su despacho.
Naturalmente, antes ha abu-
llonado por ultima vez los‘p
cojines del sofd.
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BARCELO, 1990 “El pulpo”
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